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Funcție Șef lucrări 

Disciplinele din planul de 

învățământ 

Economia producției, Strategii internaționale de marketing agrar, Tehnici și 

operațiuni bancare, Biobusiness , Piața, marketingul și acceptarea socială a 

produselor bioeconomice 

Domeniu științific Finanțe   

Tematica probelor de concurs Subiecte 

Piața produselor agroalimentare,  Performanța economică în agricultură, principalii 

indicatori care determină performanța economică în agricultură, măsuri de creștere 

economică și dezvoltare, strategii de stabilire a prețurilor,  Politica de produs în 

marketingul agroalimentar, obiecte și domenii de realizare în strategia de produs, 

calitatea produsului: caracteristici, factori de influență,  standardizarea produselor 

agroalimentare, Strategii de prețuri și de piață pentru produsele agricole sau 

agroalimentare, metode de stabilire a prețurilor produselor agricole, strategii de 

piață, strategia de preț, tehnici de intervenție în stabilirea nivelurilor de preț, Politica 

de distribuție în marketingul agroalimentar, conținutul, rolul și funcțiile distribuției 

produselor agroalimentare, canale de distribuție, Politica de promovare a produselor 

agroalimentare, formele de promovare a produselor agroalimentare, Strategii de 

promovare a produselor agroalimentare 
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